Тема 7. Типы рыночных структур. Совершенная конкуренция и монополия            

              (6 часов).

Введение:

Рассматривая теорию фирмы, теорию производства и издержек, мы брали некую абстрактную фирму. Однако фирма существует не в безвоздушном пространстве, она постоянно сталкивается с конкуренцией. Мы уже знаем, что конкуренция представляет собой соперничество между участниками рыночного хозяйства за лучшие условия производства, купли-продажи товаров и услуг. Поэтому в этой и следующей лекциях мы рассмотрим условия рыночной конкуренции. Начнем с идеальных рыночных структур – совершенной конкуренции и ее противоположности – монополии. 

1. Рыночные структуры. Совершенная конкуренция и ее признаки.
2. Определение оптимального объема производства совершенно конкурентной фирмой в краткосрочном периоде.

3. Максимизация прибыли и выбор оптимального объема производства совершенно конкурентной фирмой в долгосрочном периоде.

4. Монополия и монопсония. Виды монополий.

5. Определение монополистом объема производства, максимизирующего прибыль в краткосрочном и долгосрочном периодах.

6. Эластичность спроса при монополии. Монопольная власть.
1. Рыночные структуры. Совершенная конкуренция и ее признаки.
Условия, в которых протекает рыночная конкуренция, обозначаются термином рыночная структура. Она определяется количеством и размером фирм, характером выпускаемой ими продукции, легкостью входа на рынок и ухо​да с него, возможностью контроля над ценами, доступностью инфор​мации и т. д. В экономической теории различают четыре основные рыночные структуры, или модели рынка: 

1)  совершенная, или свободная, конкуренция; 

2)  чистая монополия и монопсония; 

3)  монополистическая конкуренция; 

4)  олигополия. 

Каждую рыночную структуру мы будем характеризовать отдель​но, а сейчас рассмотрим самую простую их них - совершенную кон​куренцию. 

Совершенная конкуренция - тип рыночной структуры, при которой  существует очень большое количество фирм, изготавливающих одно​родную, или стандартизированную, продукцию, причем каждая фир​ма в отдельности не может влиять на цену выпускаемой продукции, равно как и ее потребители (покупатели). К совершенной конкуренции можно отнести рынки сельскохозяйственной продукции, рыбной про​мышленности, а также рынок ценных бумаг.
К основным признакам совершенной конкуренции относятся сле​дующие: 

1)  присутствие на рынке большого количества фирм;

2)  все фирмы выпускают совершенно одинаковую продукцию, т. е. потребителю безразлично, у какого продавца покупать (неценовая конкуренция отсутствует);
3)  ни одна из фирм в отдель​ности не может оказывать влияние на рыночную цену, так как занимает очень малую долю рынка. Совершенно конкурент​ная фирма является «прайс-тейкером» (рriсе taker), т. е. ценопо​лучателем; она принимает цену на свой товар как данную, не зависящую от объема продаваемой продукции. Кривая спроса на продукцию совершенно конкурентной фирмы является абсо​лютно эластичной (рис. 8.1). Это означает, что фирма может продавать любое количество продукции, которое она может произвести, по рыночной цене РО или по любой другой более низкой цене. Но при цене выше РО спрос будет равен нулю, так как фирма потеряет всех своих покупателей (точно такую же продукцию по цене РО они могут купить и у других фирм). А более низкую цену (ниже РО) фирма устанавливать не будет, так как она может всю продукцию продать по рыночной цене; 

4)  свободный вход в отрасль и выход из нее. Любая фирма может приступить к выпуску продукции, уже выпускаемой другими фир​мами. Если же фирма хочет выйти из дела, то она не сталкивается ни с юридическими, ни с технологическими, ни с финансовыми барье​рами. Всегда могут найтись покупатели, готовые при обрести то, во что фирма вложила свои деньги, т. е. считается, что в данном случае невозвратных издержек нет; 

5)  равный доступ к информации: у покупателей и продавцов име​ется полная информация о товаре (ценах, производственных издер​жках и т. д.), а все производители обладают одинаковой информаци​ей относительно технологии производства этого товара. Таким обра​зом, информация распределена симметрично. 
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    Рис. 8.1. Кривая спроса совершенно конкурентной фирмы

Валовой доход (TR), получаемый фирмой, равен цене товара (Р), ум​ноженной на количество проданных единиц товара (Q): 

TR=P · Q
Предельный доход (MR) - это увеличение валового дохода в ре​зультате увеличения выпуска продукции на одну единицу. Его мож​но определить как производную от совокупного дохода: 
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   MR =    TR /    Q

Средний доход (AR) - это доход, получаемый от продажи одной единицы продукции: 

AR = TR / Q

Так как для совершенно конкурентной фирмы все единицы про​дукции продаются по одной и той же цене, то средний доход равен цене: AR = Р * Q / Q. При продаже одной дополнительной единицы продукции к совокупному доходу прибавляется величина, также рав​ная цене (MR = Р0), т. е. кривая спроса совпадает с кривыми среднего и предельного дохода (см. рис. 8.1). Для других рыночных структур данное равенство не выполняется.
2. Определение оптимального объема производства совершенно конкурентной фирмой в краткосрочном периоде

В краткосрочном периоде выбор оптимального объема производ​ства, максимизирующего прибыль (или минимизирующего убытки), осуществляется в два этапа: 
 

1. Выбор оптимального объема производства, если фирма соби​рается что-либо производить. 

2. Решение вопроса относительно целесообразности производства вообще. Может быть, есть смысл временно прекратить производство для того, чтобы минимизировать убытки.

Необходимо отметить, что су​ществуют два подхода к опре​делению оптимального объема производства продукции. Пер​вый включает сравнение валового дохода с валовыми издержками: прибыль будет макси​мальной, когда разница меж​ду ними будет максимальной. Второй более распространен​ный подход называется предельным, т. е. сравнивается предельный доход с предель​ными издержками. Исходя из него, формулируется правило, максимизации прибыли, которое является обязательным для всех рыночных структур: прибыль максимальна, когда  предельный доход фирмы равен предельным. издержкам (на участке, где кривая предельных издержек возрастает), т. е. MR = МС. Если дополни​тельный доход, полученный от продажи одной дополнительной еди​ницы продукции (MR), превышает дополнительные издержки производства этой единицы продукции (МС), то ее следует производить, так как она увеличивает прибыль. На рис. 8.2 при более низком, чем Q0 объеме производства (например, Q1) предельный доход больше предельных издержек, поэтому прибыль может быть увеличена за счет производства дополнительных единиц продукции. Заштрихованная часть рис. 8.2, находящаяся ниже линии цены (Р0), - это потеря при​были за счет недостаточного объема выпуска продукции. При более высоком, чем Q0 объеме производства (например, Q2) предельный до​ход меньше предельных издержек, поэтому прибыль может быть по​лучена за счет сокращения объема производства. Заштрихованная часть фигуры, находящаяся выше линии цены, - это потеря прибыли за счет чрезмерно большого объема выпуска продукции. Оптималь​ным для фирмы будет объем выпуска Q0, где предельный доход ра​вен предельным издержкам. Для фирмы совершенного конкурента правило максимизации прибыли заключается в выборе такого объе​ма производства, при котором цена равна предельным издержкам (так как MR = Р0, то Р0 = МС). 
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         Рис. 8.2. Выбор оптимального объема производства, 

           если фирма собирается что-либо производить

На втором этапе фирма должна решить, а стоит ли вообще начи​нать производство? Для этого она сравнивает цену своей продукции (РО) со средними издержками (АС0). Если цена больше средних издержек (Р0 > АС0) (рис. 8.3), то фирма получает экономическую прибыль с единицы продукции, рав​ную Р0 - АС0. Экономическая прибыль при производстве Q0 единиц продукции равна площади заштрихованного прямоугольника (РО​ – АС0) * Q0 . В этом случае фирме необходимо осуществлять выпуск продукции на уровне оптимального объема производства (Q0). 

Если же цена меньше средних издержек (РО < АС0), то это означа​ет, что перед фирмой стоит задача не максимизации прибыли, а ми​нимизации убытков. В этом случае при принятии решения о начале производства товара фирма должна сравнивать цену продукции со средними переменными издержками. 
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    Рис. 8.3. Выбор оптимального объема                                            Рис. 8.4. Минимизация убытков

     объема производства, когда цена (Р0)                                              в случае, когда цена (Р0) больше

         больше средних издержек (АС0)                                            средних переменных издержек (AVC0)

Если цена больше средних переменных издержек (РО > АVC0) (рис. 8.4), то производить следует, так как цена покрывает не только средние переменные издержки, но и часть постоянных, которые в краткосрочном периоде фирма несет даже в том случае, если ничего не производит. Если бы фирма приняла решение о свертывании про​изводства, то убытки были бы равны площади большого заштрихо​ванного прямоугольника (АС0 – AVC0) * Q0 - сумме постоянных из​держек. Если же фирма осуществляет деятельность, то ее убытки со​кращаются до той величины площади этого прямоугольника, которая находится выше линии цены                 (АС0 - РО) • Q0. Если же цена меньше средних переменных издержек (РО < АVC0), т. е. не покрывает даже их, то это означает, что фирме нужно временно прекратить свою дея​тельность (рис. 8.5). В этом случае убытки будут минимальными. Если бы фирма работала, то ее убытки были бы равны площади заш​трихованного прямоугольника, лежащего выше линии цены                  (АС0 - РО) • Q0. Когда же фирма закрывается, то ее убытки уменьшаются, т. е. равны сумме постоян​ных издержек фирмы (АС0 – AVC0) * Q0. Таким образом, в краткос​рочном периоде фирма может нести убытки, так как она надеется на получение прибыли в будущем. 
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          Рис. 8.5. Минимизация убытков в случае,                                        Рис. 8.6. Кривая предложения

                            когда  цена (Р0) меньше средних                                               совершенно конкурентной
                              переменных издержек (AVC0)                                                                  фирмы
Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы показывает, ка​кой объем продукции она будет производить при каждой возможной цене. На рис. 8.6 точка А, в которой предельный доход равен предельным издержкам и соответствует оптимальный объем производства Q0, является в то же время и точкой, лежащей на кривой предложения фир​мы. При повышении рыночной цены с Р0 до Р1 оптимальный объем производства будет равен Q1, а точка В, лежащая на пере сечении кри​вых предельного дохода и предельных издержек, будет в то же время точкой, лежащей на кривой предложения. При снижении рыночной цены до минимума средних издержек (Р2) фирма находит точку безубыточности С, которая тоже лежит на кривой предложения фир​мы. Далее при снижении цены фирма переходит от стратегии макси​мизации прибыли к стратегии минимизации убытков. Наконец, при цене РЗ, которая равна минимальным средним переменным издерж​кам, фирма находится на грани остановки: покрываются только пе​ременные издержки, в то время как убытки равны сумме постоянных издержек. Поэтому цена РЗ называется ценой прекращения производ​ства. При цене ниже РЗ фирма ничего производить не будет, т. е. D является самой низкой точкой на кривой предельных издержек, ко​торая в то же время может быть и точкой, лежащей на кривой пред​ложения фирмы. Таким образом, кривая предложения совершенно конкурентной фирмы совпадает с кривой предельных издержек для цен, превышающих минимальный уровень средних переменных из​держек Цена, равная средним переменным издержкам, называется ценой прекращения производства, а цена, равная средним издерж​кам, обозначает на графике точку, называемую точкой безубыточ​ности. Кривая краткосрочного предложения фирмы - совершенного конкурента является восходящей по той же самой причине, что и кривая предельных издержек (так как кривая предложения является частью кривой предельных издержек): вследствие действия закона убывающей отдачи. 

Краткосрочная рыночная (отраслевая) кривая предложения получается путем суммирования объемов производства всех фирм.

3. Максимизация прибыли и выбор оптимального объема производства совершенно конкурентной фирмой в долгосрочном периоде

Мы знаем, что в долгосрочном периоде фирма может изменять используемые факторы производства, включая размер предприятия. Все виды затрат в долгосрочном периоде являются переменными. 
Выбор оптимального объема производства, максимизирующего прибыль в долгосрочном периоде, аналогичен краткосрочному периоду с той лишь разницей, что здесь речь идет о долгосрочных кривых. При этом за​дача минимизации убытков перед фирмой не стоит. Кривая спроса фирмы представляет также горизонтальную линию DL, равную цене Р0 (рис. 8.7). В краткосрочном периоде фирма будет максимизиро​вать прибыль при объеме производства Q0, соответствующем точке пересечения кривых краткосрочных предельных издержек и пре​дельного дохода (SМС = MR). Кривая краткосрочных средних из​держек (SАС) находится ниже линии цены, поэтому в краткосроч​ном периоде фирма будет получать положительную экономическую прибыль, равную (РО – SАС0)· Q0.
В долгосрочном периоде фирма максимизирует свою прибыль при таком объеме производства, при котором долгосрочные предель​ные издержки равны цене, т. е. при цене РО фирма выбирает объем производства, равный Q1 (расширяя тем самым размер предприя​тия). В этом случае ее валовая прибыль увеличится до величины (РО – LAC0) * Q1 (площадь заштрихованного прямоугольника на рис. 8.7). 
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      Рис. 8.7. Получение экономической прибыли в         Рис. 8.8. Изменение предложения в отрасли

                     долгосрочном периоде                                     
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Высокая положительная экономическая прибыль побуждает вкладчиков направлять свои ресурсы из других отраслей имен​но в эту отрасль, т. е. на рынке появятся новые фирмы, поскольку вход в отрасль и выход из нее в условиях совершенной конкуренции свободны. На уровне же отрасли произойдет следующее (рис. 8.8). При появлении новых фирм объем предложения на рынке вырас​тет с Q0 до Q1, т. е. кривая предложения (S1) сдвинется вправо в по​ложение S2, а рыночная цена упадет с РО до P1. Приток новых фирм будет происходить до тех пор, пока долгосрочная кривая средних издержек не будет соприкасаться с новой линией цены, и фирмы не будут получать нулевую экономическую прибыль (нормальная при​быль, мы знаем, входит в состав экономической). Таким образом, наступает долгосрочное рыночное равновесие, при котором цена равна долгосрочным предельным издержкам и долгосрочным сред​ним издержкам: Р = LMC = LAC (рис. 8.9). 
                                               Рис. 8.9. Долгосрочное равновесие
Долгосрочное конкурентное равновесие наступает в том случае, если все фирмы отрасли максимизируют прибыль, и если ни у одной фирмы нет сти​мулов для вхождения в отрасль или выхода из нее, так как все получают нулевую экономи​ческую прибыль. При этом со​вокупное предложение отрасли равно совокупному спросу. В этом случае равновесная цена (РО) и будет ценой продук​ции отдельной фирмы. 

Долгосрочное равновесие наступает и в том случае, если фирмы в краткосрочном периоде будут нести убытки. Тогда произойдет отток фирм из отрасли, совокупное предложение уменьшится, а цена воз​растет. И так будет происходить до тех пор, пока долгосрочная кри​вая средних издержек не будет соприкасаться с новой линией цены, и фирмы, в конечном итоге, опять не получат нулевую экономичес​кую прибыль. В долгосрочном периоде фирма продолжает свою дея​тельность только в том случае, если она возмещает все свои издерж​ки (так как они являются переменными). 

Таким образом, на первом этапе фирма (при условии, что она собирается производить продукцию) выбирает объем производства, максимизирующий прибыль, при равенстве цены и долгосрочных предельных издержек. На втором этапе фирма так же, как и в крат​косрочном периоде, должна решить, а стоит ли вообще что-либо про​изводить? В долгосрочном периоде фирма должна функциониро​вать только тогда, когда цена больше либо равна долгосрочным сред​ним издержкам (Р0 >LАС). В противном случае ее уход из отрасли неизбежен.

Кривая долгосрочного предложения совершенно конкурентной фирмы представляет собой часть кривой долгосрочных предельных издержек, расположен​ную выше точки минимального уровня долгосрочных средних издер​жек (рис. 8.10). Эту точку называют точкой безубыточности фирмы в долгосрочном периоде (точка B). Она играет ту же роль, что и точка прекраще​ния выпуска в краткосрочном периоде, соответствующая точке ми​нимума средних переменных издержек. Однако следует обратить вни​мание на то, что в долгосрочном периоде фирма не временно закры​вается, а совсем уходит из отрасли. На рис. 8.10 долгосрочные средние издержки (LАС) достигают минимума в точке В при выпуске Q1 еди​ниц продукции и цене Р1, которая является долгосрочной ценой бе​зубыточности фирмы, т. е. наименьшей ценой, при которой фирма может лишь возместить свои издержки. Кривая предложения фир​мы — это часть кривой предельных издержек, расположенная выше точки В и включающая ее.
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                                Рис. 8.10. Кривая долгосрочного предложения

Долгосрочная кривая предло​жения фирмы более эластична, чем краткосрочная кривая предложения, т. е. увеличение цены в долгосрочном периоде вызывает больший прирост предложения, чем в краткосрочном периоде. Мы уже знаем, что это происходит по​тому, что фирма имела время, что​бы приспособиться к изменив​шимся условиям. 

В долгосрочном периоде, как и в краткосрочном, рыночную (отраслевую) кривую предложения можно построить путем сложения объемов производства всех фирм при каждом значении цены. Но в долгосрочном периоде необходимо просуммировать объемы про​изводства всех фирм, потенциально существующих на рынке, так как фирмы могут свободно входить в отрасль и выходить из нее. В этом состоит отличие рыночных кривых предложения в краткосрочном и долгосрочном периодах. При этом отраслевая кривая предложения в долгосрочном периоде более эластична, чем в краткосрочном. 

(Знание самой простой модели рынка (совершенной конкуренции) позволяет перейти к рассмотрению более сложных рыночных струк​тур. В отличие от рынка совершенной конкуренции на несовершенно конкурентных рынках покупатели либо продавцы могут воздейство​вать на рыночную цену. К несовершенно конкурентным рынкам отно​сятся монополия и монопсония, олигополия и монополистическая кон​куренция. Сейчас мы рассмотрим одну из этих рыночных структур, являющуюся противоположнос​тью совершенной конкуренции - монополию и монопсонию.)

4. Монополия и монопсония. Виды монополий

Монополия - тип рыночной структуры, при которой действует только один про​давец и множество покупателей. Если же рынок характеризуется наличием только одного покупателя и множества продавцов, то это - монопсония. Мы уже знаем, что монопсонистом может быть государство, которое яв​ляется единственным покупателем некоторых видов вооружений или труда офицеров. Основное внимание мы уделим монополии, так как в условиях монопсонии будут действовать те же самые принципы. Будем рассматривать модель простой монополии, т. е. предположим, что не существует диверсификации цен - продажи разным потреби​телям продукции по разной цене, монополист всю свою продукцию продает по единой цене. 

К основным признакам монополии следует отнести следующие: 

1. На рынке действует только одна фирма, производящая данный продукт. Следовательно, поведение фирмы-монополиста аналогич​но поведению отрасли в целом. 

2. Монополист производит уникальный продукт, не имеющий заменителей. Покупатели либо покупают его, либо обходятся без него. 
3. Фирма-монополист воздействует на рыночную цену. Кривая спро​са у монополиста имеет отрицательный наклон. Монополист «ищет» ту цену, которая принесет ему максимальную прибыль. Поэтому его назы​вают «искателем цены», или «диктующим цену» (price-searcher). 

4. Вступление в отрасль заблокировано, т. е. существуют экономи​ческие, технические, юридические и другие барьеры для входа в отрасль. 

5. Имеются ограничения в доступности информации, например, технологические, когда фирма держит в секрете технологию произ​водства своей продукции.
В экономической теории различают следующие виды монополии:

1. Естественная монополия. Отрасль является естественной монополией, когда производство любого объема продук​ции одной фирмой обходится дешевле, чем его производство двумя или более фирмами. Основная причина существования естественной монополии - экономия от масштаба производства (центральное ото​пление, водоснабжение, газоснабжение и т. д.). В качестве примера ес​тественных монополий в России можно привести «Газпром», железные дороги и др. Если бы эти отрасли были конкурент​ными, то они несли бы убытки. С естественными монополиями тесно связаны монополии, которые базируются на владении уникальными природными ресурсами. 

2. Закрытая монополия. Правительства большинства стран в це​лях ускорения научно-технического прогресса предоставляют изоб​ретателям права на временные монополии путем выдачи патентов (так шло становление всемирно известных фирм «Ксерокс», «Полароид», «Джилетт» и др.) и лицензий (например, право на торговлю оружием или телевещание). 
. 

З. Открытая монополия. Открытыми монополиями часто явля​ются фирмы, впервые вышедшие на рынок с новой продукцией ​«товаром-пионером». Но с течением времени на рынке появляются конкуренты и монополия превращается в олигополию. 

Некоторые фирмы могут одновременно относиться как к естественной монополии, так и к закрытой монополии: например, фир​ма, имеющая как государственную лицензию, так и эффект эконо​мии от масштаба производства. В то же время закрытая монополия со временем (когда истечет срок действия патента) может стать от​крытой.
Цена и предельный доход при монополии. В условиях монополии предельный доход всегда ниже зна​чения цены, кроме единичного объема выпуска: если монополист увеличивает объем производства, то цена снижается и по этой цене теперь продается вся про​дукция, включая и ту, которая была вы​пущена раньше. Следовательно, если производится одна дополнительная еди​ница продукции, то монополист получа​ет прирост дохода в размере цены этой единицы продукции за минусом того, что потеряет вследствие продажи ранее вы​пущенной продукции по новой более низкой цене. Рассмотрим конкретный пример (табл. 8.1).
	Количество 

производимой 

продукции, шт. 
	Цена 

за единицу 

продукции, руб. 
	Совокупный 

доход, руб. 
	Предельный 

доход, руб. 

	2 
	12 
	24 
	– 

	3 
	10 
	30 
	6 


                                                                                                                                            Таблица 8.1

Цена и предельный доход при монополии
 Мы видим, что фирма получила дополнительно 10 руб. за счет продажи третьей единицы продукции, но потеряла 4 руб., так как две первые еди​ницы продукции теперь продаются не по 12 руб., а по 10 руб. Поэтому предельный доход меньше цены (6 < 10), т. е. кривая предельного дохода расположена ниже кривой спроса. Рассматривая на графике (рис. 8.11) кривую предельного дохода (MR), следует учесть, что она пересекает горизонтальную ось в точке, в которой совокупный доход (TR) достигает своего максимума. В тех случаях, когда предельный доход положителен, совокупный доход возрастает, когда же предель​ный доход отрицателен, совокупный доход уменьшается. Очевидно, что монополист выберет такой объем производства, максимизирую​щий прибыль, при котором совокупный доход будет увеличиваться (положительный участок кривой предельного дохода). 

  Р 
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                                          Рис. 8.11. Взаимосвязь предельного и совокупного доходов
5. Определение монополистом объема производства, максимизирующего прибыль в краткосрочном и долгосрочном периодах
Краткосрочный период. (В краткосрочном периоде задача выбора опти​мального объема производства, максимизирующего прибыль, так же, как и в условиях свободной конкуренции, решается монополистом в два этапа. На первом этапе он выбирает объем производства, максимизи​рующий прибыль, при условии, что фирма собирается что-либо производить. Вспомним правило максимизации прибыли, которое явля​ется обязательным для всех рыночных структур: прибыль максималь​на при таком объеме производства, при котором предельный доход фирмы равен предельным издержкам, т. е. MR = МС (на участке, где кривая предельных издержек возрастает).) 
Цена (Р0) продажи оп​тимального объема продукции определяется с помощью кривой спро​са (рис. 8.12).   На  втором  этапе  монополист  решает,  а  стоит  ли  производить во​обще? Если цена 
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Рис.8.12. Выбор монополистом оптимального объема         Рис. 8.13. Выбор оптимального объема

      производства при условии, что он собирается                производства монополистом, когда цена (Р0)

                        что-либо производить                                                больше средних издержек (АС0)
больше средних издержек (Р0 > АСо), то фирма-мо​нополист получает экономическую прибыль с единицы продукции. В этом случае ей обязательно нужно производить на уровне опти​мального объема производства (рис. 8.13). Экономическая прибыль будет равна (РО - АСо) * Qо (площадь заштрихованного прямоуголь​ника), где РО - цена продукции, АСо - средние издержки, а Qо - оптимальный объем выпуска продукции.
•Если же цена меньше средних издержек (Р0 < АС0), то перед фир​мой будет стоять задача не максимизации прибыли, а минимизации убытков. Это может произойти во время экономического спада, ког​да доходы потребителей уменьшаются, и спрос на продукцию сокра​щается. В этом случае при принятии решения, производить или нет, фирма должна сравнивать цену продукции со средними переменны​ми издержками (рис. 8.14, а). 

•Если цена (РО) больше средних переменных издержек (АVC0), то начинать производство целесообразно, так как цена покрывает не толь​ко средние переменные издержки, но и часть постоянных, которые в краткосрочном периоде монополист несет даже в том случае, если ни​чего не производит. Убытки в этом случае будут равны (АСО - РО) • Qо (площадь заштрихованного верхнего прямоугольника) и они будут меньше убытков, чем те, которые понесла бы фирма, если бы не про​изводила Qо единиц продукции: убытки были бы равны сумме посто​янных издержек FС = (АС0 - А VC0) * Qо (площадь большого заштри​хованного прямоугольника). 

•Если же цена РО меньше средних переменных издержек (АVCo), т. е. не покрывает даже их (рис. 8.14, 6), то это означает, что фирме нужно временно свернуть производство. В этом случае убытки будут минималь​ными, т. е. равны сумме постоянных издержек FС = (АСо - AVCo) * Q0. 


                            а                                                                  б         
Рис. 8.14. Минимизация убытков, когда цена:
 а - больше средних переменных издержек; 
6 - меньше средних переменных издержек

Если бы фирма работала, ее убытки были бы равны (AC0 – P0) • Q0.. Таким образом, в краткосрочном периоде монополист, так же, как и фирма - совершенный конкурент, может нести убытки, поскольку он надеется на получение прибыли в будущем.
Долгосрочный период. В долгосрочном периоде оптимальный объем про​изводства достигается при равенстве долгосроч​ных предельных издержек и долгосрочного предельного дохода (при условии, что монополист со​бирается что-либо производить). Долгосрочная равновесная цена будет определяться долгосрочной кривой спроса. Так завершается первый этап выбора оптимального объема производства монополистом. 

На втором этапе фирма-монополист также решает вопрос, а сто​ит ли производить вообще? В условиях долгосрочного равновесия фирма-монополист должна функционировать хотя бы безубыточно, т. е. цена на ее продукцию должна быть не меньше долгосрочных сред​них издержек (рис. 8.15). Экономическая прибыль здесь равна пло​щади заштрихованного прямоугольника (РО - LACo) * Q0. В против​ном случае монополисту следует уйти с рынка. Ситуации минимиза​ции убытков здесь быть не может.
[image: image8.jpg]LAC

P

LAG,

D





Рис. 8.15. Получение экономической прибыли монополистом в долгосрочном периоде
Как же определяется долгосрочное равновесие фирмы-монополиста? Для естественной монополии графики краткосрочного и долго​срочного равновесия совпадают, меняется только интерпретация кри​вых. В случае открытой монополии, когда высокая цена «товара-пи​онepa» привлекает конкурентов, рынок превращается в олигополию. 

В случае же закрытой моно​полии (наличие патентов и лицензий) происходит следующее: когда законы изменяются или отменяются вообще, монополист вкладывает большие деньги в собственных юристов и лоббистов, которые бы защищали зак​рытую монополию. Это ведет к повышению издержек, т. е. кривая долгосрочных средних издержек сдвинется вверх (рис. 8.16). В то же время высо​кие экономические прибыли заставляют потенциальных конкурентов производить товары-заменители, и когда они выйдут с ними на рынок, спрос на продукцию моно​полиста уменьшится. Этот двоякий процесс (рост дол​госрочных средних издер​жек и уменьшение спроса) приведет к тому, что фирма​ монополист достигнет поло​жения долгосрочного равновесия, и ее экономическая прибыль будет равна нулю. Кривая долгосрочных средних издержек (LAС) будет касательной к кривой спроса (D L) (рис. 8.16).
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Рис. 8.16. Установление долгосрочного равновесия 
Для фир​мы-монополиста отсутствует закономерная связь между рыночной ценой и количеством предлагаемого товара, т. е. в условиях монопо​лии нельзя построить кривую предложения. 
6. Эластичность спроса при монополии. Монопольная власть

(Вспомним, что эластичность спроса по цене - это мера чувствительности спроса к изменениям цены. Коэффициент эластичности спроса по цене показыва​ет, на сколько процентов изменился спрос при изменении цены на 1%. Причем, если кривая спроса эластична, т. е. коэффициент элас​тичности спроса по цене больше единицы, то снижение цены настоль​ко увеличивает объем спроса, что совокупный доход возрастает. Если спрос неэластичен, т. е. коэффициент эластичности спроса по цене меньше единицы, то снижение цены увеличивает объем спроса на столь малую величину, что совокупный доход уменьшается.) Вернемся                       (см. рис. 8.11) к взаимосвязи совокупного дохода и предельного дохода монополиста.(Мы отмечали, что когда предельный до​ход положителен, совокупный доход возрастает; когда предельный доход отрицателен, совокупный доход уменьшается; когда предель​ный доход равен нулю, совокупный доход достигает максимума. Те​перь можно сделать обратные выводы из того, что нам известно об эластичности спроса по цене) (рис. 8.17):
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Рис.8.17. Эластичность спроса при монополии
· когда совокупный доход увеличивается, кривая спроса эластич​на (Ed > 1), т. е. предельный доход положителен; 

· когда совокупный доход уменьшается, кривая спроса неэластич​на (Ed < 1), т. е. предельный доход отрицателен; 

· в точке, где совокупный доход максимален, коэффициент элас​тичности спроса по цене равен единице (Ed = 1), т. е. предель​ный доход равен нулю. 

Очевидно, что монополист выберет оптимальный объем произ​водства, максимизирующий прибыль, на эластичном участке кривой спроса (где совокупный доход увеличивается) и будет избегать не​эластичного отрезка кривой спроса. Тогда небольшое снижение цены приведет к существенному увеличению объема продаж и совокупные прибыли будут увеличиваться. 
Правило максимизации прибыли (MR = МС), для удобства использования на практике, экономисты преобразовали в универсальное правило большого пальца», кото​рым пользуются при ценообразова​нии: превышение цены над предельными издержками как доля от цены равно величине, обратной эластич​ности спроса, взятой с отрица​тельным знаком:
P – MC / P = -1 / Ed

где Р - цена; М С - предельные издер​жки; Ed - коэффициент эластичности спроса по цене для фирмы, а не отрас​ли (для монополии - это не существенно, в отличие от других рыночных структур). 

На основе правила «большого пальца» можно получить 
                                                               Р=МС/(1 + 1/Ed)                                                      (8.17*)
Например, эластичность спроса по цене равна -4, предельные из​держки составляют 9 руб., тогда Р = 9/(1 - 1/4) = 12 руб. 

В условиях совершенной конкуренции цена бы равнялась пре​дельным издержкам (9 руб.). Исходя из правила «большого пальца» можно сделать вывод о том, что если спрос очень эластичен, то коэф​фициент эластичности (Еd) будет представлять большую отрицатель​ную величину, тогда 1/Ed будет очень маленькая величина, и цена практически не будет отклоняться от предельных издержек. Таким образом, если спрос очень эластичен, монополист может рассчитывать на небольшую прибыль. 

Если фирма может на​значить цену выше, чем предельные издержки и тем самым получить дополнительную прибыль, то это означает, что данная фирма обладает монопольной властью; ее имеют монополис​ты, олигополисты и монополистические конкуренты. Способом из​мерения монопольной власти является величина, на которую цена, максимизирующая прибыль, превышает предельные издержки (как доля от цены). Этот способ определения монопольной власти (часть правила «большого пальца») был предложен в 1934 г. американским экономистом Абба Лернером и получил название показателя мо​нопольной власти Лернера, или коэффициент Лернера: 

L = P – MC / P
Значение коэффициента Лернера находится в диапазоне от нуля до единицы, т. е. чем он выше, тем большей монопольной властью обладает фирма. Коэффициент Лернера можно выразить и через ко​эффициент эластичности спроса по цене, т. е. 

L = - 1 / Ed
(При этом важно помнить, что большая монопольная власть не гарантирует высоких прибылей. У небольших продовольственных магазинов, работающих в ночное время, больше монопольной влас​ти, чем у супермаркетов, но прибыли у них меньше, так как объем реализации значительно ниже, а средние постоянные издержки выше, чем у универсамов.)
Каковы же источники монопольной власти?
К основным источникам монопольной власти относятся: 

1. Количество фирм на рынке. Монопольная власть каждой фир​мы в отрасли снижается по мере того, как увеличивается количество фирм на рынке (при прочих равных условиях). Ведь чем больше кон​курентов, тем более эластичен будет спрос фирмы, т. е. при повыше​нии цены можно быстро потерять покупателей.

2. Взаимодействие между фирмами: 

·  в случае агрессивной ценовой конкуренции фирмы обладают минимальной монопольной властью. Спрос на их продукцию очень эластичен: любое повышение цены приведет к потере покупателей; 

·  в случае сговора, что во многих странах считается нарушением антимонопольного законодательства, эластичность спроса мо​жет быть невысокой, и тогда фирмы будут обладать большей монопольной властью. 

Рассмотренная выше простая модель монополии может быть рас​ширена. Мы предполагали, что все единицы продукции монополист продает по одинаковым ценам. Но монополии могут назначать раз​личные цены для разных категорий покупателей, т. е. осуществлять ценовую дискриминацию. Например, в музеях устанавливается низ​кая стоимость входного билета для школьников, студентов и пенсио​неров (их спрос более эластичен, чем у остальных посетителей) и очень высокая - для иностранцев (их спрос совершенно неэласти​чен). Примером ценовой дискриминации может служить и установ​ление высокой цены на первые просмотры кинофильма с последую​щим ее снижением при поступлении картины в массовый прокат. Различные формы ценовой дискриминации часто используются фир​мами для увеличения прибыли.

Вывод:

В данной лекции мы выяснили, какими бывают рыночные структуры, что представляет собой совершенная конкуренция и ее противополож​ность - монополия и монопсония. Теперь мы знаем, как в условиях совершенной конкуренции и монополии определяется оптимальный объем производства, максимизирующий прибыль, и чем отличается деятель​ность этих фирм в краткосрочном и долгосрочном периодах. При этом мы рассмотрели такие категории, как валовой дoxoд фирмы, ее сред​ний и предельный доходы, а также сформулировали правило максими​зации прибыли для всех рыночных структур. Кроме того, мы выяснили, что представляет собой правило «большого пальца» при ценообразо​вании, что такое монопольная власть и как ее измерить, а также како​вы основные источники монопольной власти.
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